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O fundamento para a analise do caso especifico de doagcdes mediante compra de
determinado objeto, encontra-se conforme Revista Exame de dezembro de 2011, em que foi
divulgado o ranking das 10 maiores empresas de varejo no Brasil. Entre estas se encontra o0 Grupo
Carrefour, detentor da marca “Atacaddo”, com 70 unidades espraiadas nas zonas metropolitanas
do pais e que “ataca ferozmente” em busca da “dominancia das mentes dos consumidores e do
capital financeiro”. Mais recente ainda, este grupo empresarial, enviou seu relatorio a Comissao de
Valores Mobilidrios — CVM, para autorizacdo de abertura de seu capital mediante a Oferta Publica
de Acdes — IPO (derivado do Inglés), no Novo Mercado, da Bovespa (JORNAL DO COMERCIO,
23/05/2017).

Partindo desta contextualizagdo o objetivo do artigo ¢ trazer a reflexdo a “sacola de
supermercado” e sua rela¢ao entre empresa e consumidor. Abordamos dois eixos: no primeiro a
mé&o-de-obra “empregada”; e, no segundo a concentragdo “capitalista”. Analisamos no primeiro
eixo a nossa experiéncia em compras efetuadas numa unidade “Atacaddo”, na regido Metropolitana
de Porto Alegre - RS.

Desta forma, de um lado ha o “funcionario achatado” com salario baixo, horario de trabalho
varidvel e sob pressdo de subordinacdo. Essas percepc¢des detectadas em nossos didlogos com
funcionarios do estabelecimento, que s3o condizentes nas “relagdes” estabelecidas entre
consumidor e 0s pré-postos do “negdcio”, no momento da compra. Por outro lado, fomos
surpreendidos ao passarmos pelo “registro de caixa” sendo informados de que as “mercadorias nao
seriam embaladas” e deveriam ser levadas em “embalagens proprias” ou adquirir “embalagens
alternativas” expostas juntas aos caixas, com o seguinte dizer: “ao adquirir uma sacola alternativa
R$ 1,99 vocé estara contribuindo para a ONG [...], a qual é repassado o valor pago”.

Eis que nos vém o questionamento: Qual a l6gica? A provavel e mais afirmativa resposta
fundamentada é: todas as doacdes efetuadas podem ser deduzidas do imposto devido conforme
dispdem o Regulamento do Imposto de Renda — 1999 (RIR/99). Logo, acreditamos que o valor
“auferido e repassado” pela venda das “embalagens alternativas” ndo alcanga os limites previstos
no RIR/99. Em contrapartida o consumidor esta contribuindo duplamente para o capitalista: a
empresa deduz a doacdo do imposto devido e aumenta seu “resultado financeiro”, e, “dane-se a
natureza” (Juizo Nosso).

Quais interesses estao “escondidos” por tras disso? Talvez o marketing societal, a economia
com o “custo de embalagem” e possivel redugio de “mao-de-obra embaladora”. Em segundo lugar
atentamos para a questdo dos “grupos empresariais”’, pois o “Atacaddo” ¢ parte do Grupo
Carrefour, tem origem francesa e apresentou crescimento de 11,5% nas vendas no Gltimo trimestre
de 2011, enquanto que os demais Hipermercados apresentaram no mesmo periodo queda de 3,1%.
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Conforme divulgado no Jornal do Comércio (2017) este indice de crescimento foi de 7,2% somente
no primeiro trimestre desse anao.

Por fim, percebemos que o consumidor ¢ atraido pela “propaganda” de “precos mais
acessiveis”, porém, em detrimento a isso ndo se da conta de que traz para si a “responsabilidade
das embalagens”, compra e destino das mesmas. Entdo: Qual a légica? E a retirada do “grupo
empresarial” da responsabilidade pelas embalagens dos produtos e do seu acondicionamento,
transferindo ao consumidor a responsabilidade, sobre a dita “sacola de supermercado” e a
“tiracolo” o custo desta. Enquanto a discussao persiste, s6 ha um caminho, liquido e certo, em que
o “capital financeiro” se concentra cada vez mais nos “arranjos empresariais” e o “consumidor”
continua pagando a conta.



